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m a k e  i t  r e a l  !

Un  logo en trompe l'œil
avec des re�ets simples et très tendances. 
Cela lui confère un aspect solide et brillant, tout en relief. 

¤ Les couleurs :

Sa couleur principale en noir brillant lui donne une certaine élégance. 
Cet « habitacle » béné�cie en plus d'un «  intérieur » en dégradé vert et jaune, instaurant un espace en 
profondeur, assez organique. Ces dernières couleurs sont porteuses de messages, plutôt positifs : le vert 
peut exprimer la vie, la nature, la prospérité, le sérieux, l'activité... ; le jaune évoque la lumière, la gaieté, la 
jeunesse, la tonicité, ou encore l'action. 
 

¤ L'enchevêtrement de cercles ouverts autour d'un point :

Le cercle représente notamment la perfection, mais surtout l'unité ; celle du pôle de réalité virtuelle de 
Laval. Associé au carré, le cercles représente les liens entre le monde psychique et le monde matériel. Ainsi, 
une multitude de cercle, ouverts sur l'avenir, gravite autour d'un point  symbolisant la ville de Laval. 
L'ensemble est en mouvement autour de celui-ci pour former une spirale, pouvant faire penser à un vortex 
entre la réalité et le monde virtuel. Un mouvement qui évoque également la vivacité du pôle. 

¤ Une forme carrée, aux angles arrondis

Le carré représente stabilité, force. Il est à la fois présent dans la forme globale du logo, et dans l'aspect 
typographique de LAVAL (les lettres L symbolisent ce cadre d'équilibre autour du pictogramme circulaire). 
De plus, cet équilibre est renforcé par une symétrie parfaite, à la faveur du nom de la ville, ici en forme de 
palindrome graphique.  Les arrondis sont là pour ajouter de la douceur et limiter l'agressivité que dessine-
raient les coins d'un logo carré.

¤ Le traitement typographique favorise l’adhésion et la lisibilité de l'information du label :

Le corps du nom de la ville, en lettres capitales, est su�samment imposant pour que ce soit la première 
information identi�able sur un produit labellisé.

Puis, « virtual reality » vient parfaitement se positionner dessous. En minuscule, pour favoriser  la lecture 
sans sacri�er la taille du domaine d'activité du label.

En�n, « CAPITAL » et naturellement écrit en capitales, pour prendre une dimension o�cielle. Son approche 
est augmentée pour une lecture aérée. Sa justi�cation avec « virtual reality » forme un socle stable au pôle 
de realité virtuelle de Laval.
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